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La numero 3, come il numero perfetto. Il 24 ¢ 25
marzo la terza, attesissima Convention del Gruppo
Stroili ha segnato il passo per un nuovo cammino.
Tante novita, esclusive collezioni, una strabilian-
te campagna adv, un nuovo spirito per I'evoluzio-
ne del posizionamento del nostro marchio, nuove
frontiere internazionali. Tutto questo e non solo,
al Rosa Grand Hotel di Milano, dove I'’Ad, Mau-
rizio Merenda, istrionico presentatore d’eccezione,
ha tenuto le fila della due giorni di presentazioni e
interventi.

Gioielli capaci di vestire, da soli, tutte le anime di
una donna. Questa la nuova attitudine e la nuova
identita del marchio Stroili Gioielli, sancite dalla
campagna di advertising 2013 presentata da Eleo-
nora Giusto, Direttore Marketing. Un marchio piu
vicino alle esigenze della donna, che acquista i gio-
iclli non solo per fare un regalo ma primariamente

per esprimere se stessa attraverso uno stile dove il
gioiello & protagonista. Concetto’ esprésso perfet-
tamente dal claim Véstiti Stroili, dallo spot e dalle
immagini di campagna, dove la nuova musa Isabeli
Fontana interpreta la versatilita, la raffinatezza ¢ la
modernita dei gioielli Stroili, adatti a vestire ogni
movenza, ogni modo di essere donna.

Scintillanti novita sul versante Prodotto, quelle pre-
sentate da Paolo Dri, Chief Operating Officer, ¢ dal
suo staff. Un piano 2013 di nuove collezioni Stroi-
li Gioielli che inizia con i cavalli di battaglia della
Spring/Summer: le linee orientali della gia affer-
mata Marrakech, il rinnovamento in veste sempre
pit preziosa di Temptation e la freschezza delle
new entries Deésire e Evanescence. Poi seguite da
tante altre fino a ritrovare un nuovo culmine nelle
“all/Winter Collections. Preziose novita anche per
Franco Gioielli, nel mondo argento e bijoux.



Marco Bresciani, Interna-
tional Retail Director, ¢
Vittoria Vitaloni, Interna-
tional Wholesale Director,
hanno illustrato il vastis-
simo panorama interna-
zionale che si & aperto per
il marchio Stroili Italian
Jewels. Levoluzione e
I'affermazione in China e
Russia, dove a breve aprira
i battenti il secondo store
locale nel prestigioso mall
Filion, ¢ I'avvio di molti
altri rapporti in tutto il mondo, con il wholesale
International che ha gia portato i gioielli Stroili in
11 Paesi, tra cui Spagna, USA, Porto Rico, Malta,
Bahrain e avviato molte trattative tra cui quelle
con le compagnie aeree e duty free.

Alla Convention si & parlato di Accademia Stroili
Oro, il nuovo marchio della formazione, presto on
line per tutti i dipendenti del Gruppo Stroili.

La grande novita & aver scelto di dotarci di un
sistema di e-learning per raggiungere davvero
tutti, con grande flessibilita e possibilita di perso-
nalizzare I'apprendimento.

Giampaolo Marcuzzo di Smile To Move, azienda
nostra partner nel progetto, ha presentato il nuovo
modo di fare formazione in Stroili: un metodo
coinvolgente, che utilizza i video e i cartoons
accanto agli strumenti pit classici della formazio-
ne, come gli esercizi e i test di apprendimento. Con
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Vicenza Oro, la

prima fiera Stroili

Grande successo a Vicenza per la conquista dell’International
Di Elena Zorzi, Ufficio Marketing

112013 ha portato da subito grandi novita e
nuovi progetti da crescere e coltivare. Uno
fra tutti quello di esportare il brand Stroili
Oro all’estero, aumentandone la visibilita
e la riconoscibilita a livello internazionale.
Trampolino di lancio e bellissima vetrina &
stata la Fiera di Vicenza Oro. Mostra inter-
nazionale di oreficeria e gioielleria, oltre
che di bijoux e ultimi trend in fatto di gio-
ielli e lusso, la fiera accoglie sempre milio-
ni di visitatori ¢ I'edizione invernale, che
quest’anno si ¢ tenuta dal 19 al 24 gennaio,
¢ "appuntamento top dell’anno.

Stroili Oro per Il'esordio ha scelto uno
spazio di ben 200 mq allestendo uno stand

strabiliante, curato nei minimi dettagli per
esprimere glamour e appeal.

In tempi record il team Servizi Generali
con arredatori e squadre di tecnici ha per-
sonalizzato e vestito gli spazi creando un
booth scenografico e accogliente al tempo
stesso.

Visual e Comunicazione hanno pensato
a tutti gli aspetti essenziali per mettere in
risalto le esclusive collezioni Stroili.

Un enorme videowall con immagini di Ilary
Blasi, dello spot Stroili Oro e di cascate di
oro e diamanti richiamava I'attenzione non
appena si varcava I'ingresso del Padiglione
G. Una scala di lussuosa moquette nera,

che accompagnava al piano superiore, era
scandita da torrette e alfieri con esposte
Chic Embrace e Marrakech Collections, i
nostri cavalli di battaglia.

All'ingresso dello stand tutto comunica-
va fascino e glamour: dalla presentazione
unica nel suo genere in termini di arredo,
con mobili ultra ricercati e I’accostamen-
to per noi sempre piu distintivo del nero e
del purple con dettagli oro, manichini nero
lucido, nudi e vestiti solo di gioielli, a richia-
mare una femminilita ammiccante e in
simbiosi con la preziosita delle nostre col-
lezioni, e poi poltrone di pelle nera e deco-
razioni floreali, open bar e chill out music.
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E cosi che migliaia di visitatori italiani e di tutto
il mondo iniziavano la scoperta delle Stroili Col-
lections. Regine dello stand Silver Romance,
Silver&Shine, Allure, Divina, Silver Lace, Arabe-
sque, Chic Embrace, Marrakech, Sharabi, Gold
Emotion, Champs Elysees e i nostri orologi SO
Stroili Deluxe, tutte presentate in veste inedita,
suscitavano grande appeal e apprezzamento grazie
al design per molti nuovo, alle forme ricercate,
all'accostamento di diverse nuances di metallo pre-
zioso a glitter e cristalli. Ogni gioiello risplendeva di
modernita e bellezza irresistibili, dalle collezioni in
oro e Swarovski Zirconia, all’argento, al bijoux.
Moltissimi sono stati i visitatori. Gli italiani che gia
conoscevano il marchio erano trepidanti di cono-
scere le novita per la stagione.

Gli ospiti da tutto il mondo, dalla Cina alla Russia,
dall’India al Kirghizistan, dai Paesi Arabi all’Ucrai-
na, dalla Romania alla Turchia, dalla Germania alla
Slovenia, dalla Spagna a Malta, dai Paesi Scandi-
navi al Canada, dagli States a Puerto Rico, si sono
dimostrati incuriositi e affascinati dai nostri gioiel-
li, dalla nostra immagine, dal mood estremamente
moderno, di stile e raffinatezza che abbiamo saputo
lrasmettere.

C'era chi ¢ venuto a scoprire di pit dopo aver
visto i nostri flagship store di passaggio a Milano
0 a Roma, chi gia conosceva Stroili Oro attraverso
redazionali e pubblicita e chi semplicemente & stato
attirato dalle strepitose e strategiche shopping bags
dorate con la scritta Stroili Italian Jewels, che hanno
invaso ogni corridoio di ogni padiglione della fiera e
sono andate a ruba, diventando il gadget must have
della manifestazione e un efficacissimo mezzo di
comunicazione.

Grandissime I'attenzione e la visibilita per il nostro
brand, che da new entry si &€ misurato con successo
con i grandi marchi evergreen della fiera, da Swa-
rovski, a Damiani, a Pasquale Bruni, solo per citar-
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Il team tutto al femminile di Vicenza Oro. In piedi da sinistra: Vittoria Vitaloni,
le Sales Girl Viola Ganz, Elisa Dorotea, Elena Luvara, Elena Zorzi, Gessica Car-
gnelutti, infine Monica Cacitti. In prima fila: Juanita Pellegrini, Desiree Colosetti,
Sabina Venturini, Sandy Presello, Eleonora Giusto.

ittoria  Vitaloni, diret-
trice International Who-
lesale, ¢ stata la promo-
trice e la guida di Stroili
Oro alla fiera di Vicenza.
“Dal punto di vista stra-
tegico abbiamo scelto
con il Dottor Merenda di
presentare in anteprima
mondiale il Brand Stroili
Italian Jewels a Vicen-
za Oro. con un lancio
dall’Italia verso tutte le
rotte internazionali e cosi

enza ¢ la prima fiera
dell'anno nel calendario
degli appuntamenti inter-
nazionali di tutti buyers
e rappresenta l'appunta-
mento numero 1 sul terri-
torio nazionale. A partire
dal 2014 Vicenza rappre-
sentera una realta com-
pletamente nuo
importanza rile
la vedra in stretta
za di importanza alle fiere
di Basilea, Las Vegas e

Hong Kong.

Il risultato ottenuto &
stato oltre ogni aspetta-
tiva, con una redemption
molto alta su tutto il
lavoro di preparazione
fatto in brevissimo tempo
con i consulenti sul campo
per portare i pill grossi
partners allo stand. 1l
flusso di visitatori presso il
nostro booth & stato con-
tinuo e l'interesse dimo-
strato verso il Prodotto
ci ha dato ulteriore con-
ferma dell’efficacia delle
modalita con cui finora si
¢ operato per presenta-
re il Brand Stroili Italian
Jewels nel mercato inter-
nazionale.

Interessante ¢ stato il
sottofondo di curiosita e
ammirazione che ¢ stato
possibile rilevare nei con-
fronti del Brand sia da
parte di nuovi Clienti, sia
di concorrenti che hanno
sportivamente constata-

to la capacita di Stroili di
sapersi giocare in maniera
intelligente ed cfficace,
ottenendo cosi, attravers
mezzi adeguati alle pr
prie necessita ed esigenze,
risultati a dir poco inim-
maginati.

Una menzione speciale
si deve alla squadra delle
venditrici, alla sua prima
comparsa in ambito fie-
ristico: il team tutto al
femminile si ¢ cimenta-
to in ambiti inesplorati
prima d'ora con grande
entusiasmo e serieta. E’
stato un concerto bellissi
mo di persone e situazio-
ni, I'armonia e lo spirito
di squadra sono stati un
sottofondo che i clienti
hanno respirato e apprez-
zato sentendosi accolti
nello stand di 200 mq con
grande Bellezza, Elegan-
za e Stile.

Vi aspettiamo alla prossi-
ma fiera!”




